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DAGSORDEN

Dagsorden Notater
9.30 | Velkomst Pressentation af dagens program.
SEGES Praesentation af Sgnderjysk Landboforenings arbejde

Senderjysk Landboforening

med deltidsomradet

9.45

Radgivning og Deltidsland-
masndene
Oplasg og feslles diskussion

Hvad nu efter nedlasggelse af Danske Deltidsland-
mand? Hvad med det politiske bagland og udvikling i af
radgivningen?

10.15| "Deltidslandmaendenes gko- | Status pa projektet og Praesentation af materialet "Small
nomiske potentiale” 2015 Business farmer — Din guide til Livet pa landet & Direktar
SEGES i egen virksomhed

10.45| Spirende fgdevareoplevelse Inspiration fra "Spirende fedevareoplevelser”, der gen-

12.00

Jesper Fuglsang
UdviklingsRad Sgnderjylland

nemfgres af Vaeksthus Syddanmark. Malgruppen for
projektet er sma og mellemstore fgdevarevirksomheder,
der er vaekstparate og har et potentiale for at udvikle
fedevarebaserede oplevelser. Der arbejdes inden for fire
spor: Kvalitets smagsoplevelser, Baeredygtighed, Inter-
nationalisering, Produktivitet.

FROKOST




FROKOST

SEGES

12.00
12.45| Fedevarenetveerk og radgiv- | Fedevarenetveerk i jeres omrader — en runde fra hvert
5 ning center om, hvilke netvasrk der er, deres formal, fokus og
Alle medlemmer — og hvor meget radgivningsvirksomheder-
ne har kontakt til netvaerkene
13.15| Styrk din radgivning Tilbud om projektdeltagelse i 2016 med cases omkring
6 SEGES grupperadgivning og individuel radgivning for deltids-
landmand/Small Business Farmers.
13.45| Udvikling af sma virksomhe- | Erfaringsudveksling om udvikling af sma virksomheder,
7 der i landdistrikterne samt muligheder for stgtte, herunder LAG-midler. Hvad
Alle ger vi for at lgfte omradet? Hvad kan vi ggre for at fa
hentede midler hjem til virksomhederne?
14.15| Bordet rundt a. Facebooksiden "Liv pa Landet” og dialog med del-
Alle tidslandmaend (Hanne)
8 b. Netvaerkets fremtid, netveerk pa sociale medier og
behov for kompetenceudvikling (Dorte)
c. Bordet rundti gvrigt
9 14.55! Eventuelt og tak for i dag
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1. VELKOMST

PRAESENTATION

e Dagens program

e Sgnderjysk
Landboforenings arbejde
med deltidsomradet

e Deltagerne
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AgriNord
Agrovi
Centrovice

Djursland
Landboforening

HFLC

JLBR

KHL
LandboNord
LHN

LMO

NF plus
SLF

SEGES

Jan Ovesen

Arne Lauridsen

Hanne Pontoppidan

Signe Anna Pilegaard Hansen
Silke Lorentzen

Karen Aagaard

Kirsten Kjelddal

Ole Rahbaek Pedersen
Carl-Martin Hansen
Henning Hoppe
Annelise Stensgaard
Ove Rugager Madsen
Jette Kejser

Keld Taulbjerg
Annegrethe Thgisen Bjerre
Dennis Ballhorn Hansen
Dorte Marcussen
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2. RADGIVNING OG DELTIDSLANDM/END

DANSKE DELTIDSLANDMAZEND NEDLAGT?

Mgde | LF-primaerbestyrelse 30. september
e Udvalget og plads i primaerbestyrelsen nedlaegges

e Erstattes af to deltidsarsmgde og direkte kommunikation fra
formandskab til lokal repraesentanter

Delegeretmgde 6. november

e Primeerbestyrelsens antal reduceres fra 23 til 22
medlemmer (For 187, imod 205)

e Forretningsordnen for Danske Deltidslandmeend udgar af
Primeaerbestyrelsens regi. (for 136, imod 253)
o ?




Deltidslandmeaendene er vigtige

Deltidslandmaendene er en vigtig medlemsgruppe

e Stort antal
o Stor veerdi som ambassadgrer for erhvervet

Primaerbestyrelsen gnsker stgrre fokus pa
deltidslandmandens udfordringer og muligheder
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- LANDBRUGSSEGMENTER | DAG

- Deltids-, veerditilveekster- og
heltidsmand

- Merveerdi pa afsaetning

- Det gode liv pa landet

- Flere bygger egen salgskanal

Small business
Antal 25.987 Andel 73 %

- Landmand og driftsleder
Produktionslandbru g - 'I\I'/Iradltlofndelle landmandsliv
Antal 7.622 Andel 22 % - Mere af det samme

- Fokus pa produktivitet

- De kendte produktionsgrene

- Direktgr som 1. prioritet
Virksomhedslandbrug - fpec'é"seferedoz pa et eller flere
Antal 1.817 Andel 5 % orretningsomrader

- Strategisk ledelse

- Fokus pa afkast af kapitalen



http://www.danishexporters.dk/grafik/danishexporters/staticpages/vindmoelle.jpg
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FREMTIDENS LANDBRUGSSEGMENTER

- HYORDAN SER K@ODBENET UD?

Hvordan ser
kundeportefgljen
ud i 20257

Small business Virksomhedslandbrug

Produktionslandbrug

3. december 2015



Hvem er L&Fs medlemmer?

Kontin- Antal Under 500.000- |Over 2.5- |Over 5.0
gent aktive 500.000 |2,5mio. |5,0mio. |mio.

kategori |aug. 2015

Antal
medlem- 24.418 12.850 5.645 2.370 3.485

mer




Hvorfor revitalisering?

« |kke nok fokus pa deltid i alle foreningerne
« L&F skal stgtte deltidsarbejdet | foreningerne

« L&F vil have direkte dialog med alle foreningernes
deltidsansvarlige

* Der er flere sammenfald end forskelle ift. de politiske
udfordringer deltids- og fuldtidslandmaend har
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2. RADGIVNING OG DELTIDSLANDMAND
REVITALISERING AF INDSATSEN FOR DELTIDSLANDMAZEND | L&F

Primaerformandskabets arbejdsfelt og et fokusomrade for viceformand: Lars Hvidtfeldt.

e  Stor andel af L&Fs medlemmer og medlemspotentiale. ca. 30.000 deltidslandbrug

Deltidslandsmader

° Ledes af Primaerformandskabet. Direkte kommunikation mellem deltidslandmaendene

° Mgadet 1. halvar: Alle lokalforeningernes deltidsansvarlige inviteres (to fra hver forening)

° Mgadet 2. halvar: Her har foreninger mulighed for at invitere en bredere kreds af
foreningens deltidsaktive med til mgdet.

o Emner

Politiske emner

Regelimplementering

Det gode liv i landdistrikterne

Foreningstilbud og aktiviteter malrettet deltidssegmentet
Forretningsudvikling méalrettet deltidslandmeendenes interesser

Deltidsgruppen
o én-to repraesentanter for regionerne: Sjeelland, Syd, Midt og Nord.

° forberedelsen af de to deltidslandsmader
° kommunikation af relevante nyheder til deltidsmedlemmerne mellem mgder.

Ad hoc-grupper
o Yderligere kan der efter behov nedseaettes ad hoc-grupper, der inddrages i
udarbejdelsen af politiske oplaeg til Primaerbestyrelsen pa specifikke deltidsemner.

) SEGES




12

2. RADGIVNING OG DELTIDSLANDM/END

DISKUSSION

Hvad nu efter nedlaeggelse af Danske Deltidslandmaend?

Hvad med det politiske bagland og udvikling i af radgivningen?

|déer — Forslag — Kommentarer:




3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015

PROJEKTETS FORMAL

e Formalet med projektet er, at styrke deltidslandmanden
via praksisnaer radgivning og videndannelse samt
deltidslandmandens rolle 1 udvikling af bedriften og |
landdistrikterne.

e Endvidere at bade radgivere af deltidslandmaend og
andre aktgrer bevidstggres om deltidssegmentets
betydning og potentiale, savel skonomisk som i
landdistriktsudviklingen.

13 | 3. december 2015



3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015

KORT OM PROJEKTET

e 2 arigt projekt 2014-2015
e Hovedleverance 2014: Den samfundsgkonomiske analyse
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015

PROJEKTS ARBEJDSPAKKER

1. Udbredelse af samfundsanalysen og anbefalinger pa
baggrund af denne

2. Udvikling og afprgvning af et koncept for
grupperadgivning af deltidslandmaend

3. Udvikling og formidling af viden malrettet
deltidssegmentet

15 | 3. december 2015



3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.1 UDBREDELSE AF SAMFUNDSANALYSEN

Diasnr. 12
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.1 UDBREDELSE AF SAMFUNDSANALYSEN

DLBR gkonomikontoret — vaerdiydelser

e Serviceydelser
e Malet med serviceydelserne er f.eks.:
e at opfylde et krav fra en offentlig instans
e at lette den administrative byrde for landmanden
e at beregne og optimere skatten for landmanden

e Radgivningsydelser
e Malet med radgivningsydelserne er f.eks.:
e at fremme/optimere driften af landbruget
e attilbyde landbrugsfaglige og driftsgkonomiske beslutningsgrundlag
e attilbyde landmanden indsigt, overblik og handlingsmulighed

e Kompetenceudvikling
e Malet er at kompetenceudvikle landmanden

17 | 3. december 2015



3. "DELTIDSLANDMANDENES @GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.2 ANBEFALINGER TIL, HYORDAN VILKARENE FOR

DELTIDSLANDMZAENDENE KAN UNDERSTYTTES OG FORBEDRES

e Notat — opsamling fra mgderne
e 10 punkter

e Jeres bud — sidste pa madet????

18 | 3. december 2015
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015

2. GRUPPERADGIVNING — @GET PERFORMANCE

e  Afdaekning af radgivningsbehov hos deltidslandmanden
° Hos klubnetveerk, deltidsradgivere, eksisterende ERFA-grupper
° Udpegning af eventuelle produktionstekniske emner
° Udpegning af gkonomiske, strategiske og forretningsudviklingsemner

3. december 2015
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.1 AFDZAEKNING AF RADGIVNINGSBEHOV HOS

DELTIDSLANDMANDEN

Pa hvilke omrader
oplever du de starste
udfordringer?

3. december 2015

Driftsgkonomi

Skat

Tilskudsordninger, herunder EU-stgtte
Forsikring

Pension

Juridiske spgrgsmal

Miljgkrav og andre rammebetingelser
Fodring

Avl

Sygdom, sundhed og velfeerd
Planteveern

Gadskning

Saedskifte

Afseetning

Indkab

Forhandlingsteknik
Arbejdstilretteleeggelse
Produktivitet/udbytteniveau

Strategi og udvikling af bedriften
Forhold til naboer

Brug af sociale medier i forbindelse med mit landbrug
Andet, angiv hvilke:

31,9%
25,0%
62,7%
6,7%
8,5%
8,0%
63,4%
0,8%
1,0%
2,7%
33,2%
29,9%
11,3%
12,5%
5,8%
8,9%
1,7%
9,1%
7,3%
1,4%
2,4%
4,6%
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.1 AFDZAEKNING AF RADGIVNINGSBEHOV HOS

DELTIDSLANDMANDEN

I 2 N Skatteregnskab
Hvilke radgivningsydelser A g
har du kebt indenfor de rsrapport
sidste 2 ar? Budget

EU-ansggninger
Ggadningsregnskab
Markplan

Foderplaner

Generel husdyrradgivning
Miljgansggning
Planteradgivning
Driftsgkonomisk radgivning
Strategiradgivning
Sundhedsradgivning
Deltagelse i erfa-grupper

Andet, angiv hvilke:

3. december 2015

87,3%
59,8%
6,8%
71,1%
73,6%
67,1%
0,7%
1,2%
6,3%
49,2%
17,4%
1,6%
0,7%
13,0%
2,4%




3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.1 AFDZAEKNING AF RADGIVNINGSBEHOV HOS

DELTIDSLANDMANDEN

Deltagerne i Danske Deltidslandmaends arsmade
Hvis du kunne deltage i et radgivningsforlgb, hvor du sammen med en

gruppe af deltidslandmeend arbejder med det omrade, som udfordrer jer EMNE
ville du sa veere interesseret i dette? Strategi
Fx indenfor afsaetning, strategi, skonomi, mark eller stald, og hvor _
radgivningsforlgbet foregar i samarbejde med en radgiver i jeres @konomi
landboforening.
J Mark
Stald

Respondenter Procent

Skov og natur

Ja 25 86,2% Fgdevarer

Nej 4 13,8% Eon'f:)(_)d
orretning

| alt 29 100,0% Politik/regler

33 Min landboforening har haft 5 og 6 tons klub i rapsdyrkning.
For deltidslandmaend kunne en light udgave med titlen: gge dit rapsudbytte med f.eks. 500
kg med highlights fra 5 og 6 tons klubben evt. besgg hos deltidslandmand som har forsggt

22

3. december 2015

Svar
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015
1.1 PRODUKTIONSTEKNISKE-, GKONOMISKE-, STRATEGI- OG
FORRETNINGSUDVIKLINGSEMNER

hvor smiley'en viser,
hvordan du har det

med emnet.

Strategi for Livet
pé Landet

= @konomi

& oen ) 2 3 p
g Produkter fra Small Agro Small Food Small Entrepreneur | Small Adventure SMALL BUSINESS FARMER

stalden Farms Farms Farms Farms 7 : P J
] din guide til livet pa landet
Produkter fra 1.

skov og natur Strategi for Liv . . og direktor i egen virksonthed
pa Landet ]

Fedevare-

produkter

— | Altdet med penge =
Nonfood- — =. —
produkter

m‘;ﬁﬂim Produkter fra mark &&&& &

Forretningsmodel

[

t

A

& enete | Produkter frastald
.

Py

% Jll

Landanl o %o S o ¥ o 0

Indkeb og
afs=ztning Produkter

- Distribution og fra skov og natur
" markedsfering

Fodevare-

produkter D
Nonfood-
produkter

Fra ide til
forretning

X
Produktet, marke-
det og kunden LX)
ﬁ
-

Indkeb og N
afsaetning ﬁm

Distribution og

markedsfering

23 | 3. december 2015 w55655
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015

1.1 PRODUKTIONSTEKNISKE- , GKONOMISKE-, STRATEGI- OG

FORRETNINGSUDVIKLINGSEMNER

SMALL BUSINESS FARMS

Traditionel Verditilvaekst — Small Innovative Farms
1 2 3 4
Small Agro Farm Small AgroFarm  Small Entrepreneur ~ Small Adventure
Farm Farm
Produkt Produktion Ravarer Palkket eller forar- Foredlet Oplevelse
bejdet
Mark Traditionel Korn, fre, grent og Mel, gryn, grent, Bred, kager, surtog | Pluk selv frugt
frugt frugt, most, saft, surt, | sedt Lav din egen most
syltetoj
Special Havtorn, asparges, blabar mm. Grentsa-
ger med hejtindhold af specielle stoffer.
Kornsorter med hej bagekvalitet, lavt
glutenindhold eller sundhedsfremmende
indhold
Stald Traditionel Slagtedyr: Kvaeg, Slagtekrop, kedud- | Regede varer, Klap en kalv
lam, svin, fjerkrae skae-ringer, hakket faerdigretter, suppe, | Klip et far
Ag, meelk Avlsdyr ked pelser, palaeg Kle en gris pa ryggen
g Malkeprodukter, Rid paen hest
ost, is
Special Ked fra specielle racer evt. foreeldet
Skov og natur Naturpleje Bzer, nedder, grent, svampe Trae, braende,
juletrzzer, jagt, lege-
plads, se
Anvendelse af bygninger Maskinstation, Pakkeri Vinproduktion Kunsthandvaerk, gal-
lagerudlejning, Lager Mikrobryggeri leri, genbrugsbutik,
opstaldning af heste, | Gardbutik Produktion af cafe, julestue, Bed &
hundepension, spiritus Breakfast, rideskole
hestestutteri Kafferisteri, butik




DELTIDSLANDBRUG
- ARKETYPER

Liebhaver
-Portefglje
Livsstil
- Merveerdi
Bulk 4
- Traditionel produktion

Pioner

- nye forretningsomrader




SMALL BUSINESS FARMERS
- VIRKSOMHEDER

Small Adventure Farms

- Oplevelser

Small Food Farms

- Merveerdi

Small Agro Farms

- Traditionel produktion

Small Entrepreneur Farms

- nye forretningsomrader
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3. "DELTIDSLANDMANDENES GKONOMISKE POTENTIALE” 2015

3 VIDEN OG FORMIDLING MALRETTET DELTID

Brug af sociale medier til malrettet formidling

Notat om muligheder for integration med sociale medier

Nye sammenhaenge ift. sociale medier — Facebook siden "Liv pa Landet”
° Pkt. 8 Facebooksiden "Liv pa Landet” og dialog med deltidslandmeend (Hanne)

Kommunikation til ikke landbrugsfagligt uddannede — hvordan?

Notat: Telefoninterviews af deltidslandmaend for opsamling af behov
Brugergruppe med deltidslandmaend og radgivere bidrager til konkretisering af behov

Animationsvideo om plantedyrkning + en interview video om samme. Landbrugsskolerne laver en
animationsvideo om plante biologi.

Nyhedsbrev til deltid m.fl om ny viden pa landbrugsinfo #deltid

Netveerk for inspiration til samarbejde om udvikling af radgivning af deltidslandmeend

Mgderne her i netveerket

Udvikling af platform til deling af produkter og koncepter til deltidssegmentet
° pkt. 8 Netvaerkets fremtid, netveerk pa sociale medier og behov for kompetenceudvikling

3. december 2015




Side Beskeder Notifikationer

Liv pa landet
Organisation

Tidslinje Oom Billeder

"

636 Synes godt om

Niels Pedersen Qvist og 26 andre venner
Reekkevidde for opslag i denne uge: 636
Vis Nyheder pa sider

Se opslag fra andre sider
Inviter vennerne til at synes godt om denne side

Promover din side for at oprette
forbindelse il flere af de personer,
der betyder noget for dig.

oM >

Tilfej vejnavn R Gem

By, stat, postnummer

Tilfej telefonnummer

n Liv pa landet Q rte

Indblik

Synes godt om

Startside  Find venner

Veerktgjer til offentligggrelse

Opret opfordring til handling

Mere v s Synes godtom v ‘ B Besked | eee
Status (] Billede/video [ Tilbud, begivenhed + H-~-
Liv .
pd Skriv noget

landet

) - @

“ Liv pa landet har delt Verdens rigeste landmaends opsiag

Offentliggjort af Hanne Pontoppidan [?] - | gar kl. 08:3

Verdens rigeste landmand

23. november ki. 20:49 - @

Det er i kebenhavn onsdag og dermed desvaerre ret kort varsel. Men
jeg kommer, sa der er grund til at droppe onsdagshyggen foran
flerneren og se hvad Thyge fra Danmarks Naturfredningsforening disker
op med!

Et baered;

Indstillinger

Promover v

DENNE UGE

Hjeelp v

636
Raskkevidde for opslag

42

Opslagsinteraktion

0
Kiik til website

I Seneste
2015

2014

Se din annonce her

Liv pa landet

Inspiration til dit liv pa landet -
deling af dagligdagens
oplevelser, viden og
arrangemen...

7 Synes godt om side
636 personer synes godt om
denne side

(X )
s e
o 5
& 43y



29

4. SPIRENDE FODEVAREOPLEVELSE

e Inspiration fra "Spirende fgdevareoplevelser’, der
gennemfgres af Vaeksthus Syddanmark.

e Malgruppen for projektet er sma og mellemstore
fgdevarevirksomheder, der er vaekstparate og har et
potentiale for at udvikle fgdevarebaserede oplevelser.

e Der arbejdes inden for fire spor:
e Kvalitets smagsoplevelser
e Beaeredygtighed
e Internationalisering
e Produktivitet
Jesper Fuglsang

UdviklingsRad Senderjylland




5. FODEVARENETV/ZAERK OG RADGIVNING

Fadevarenetveerk i jeres omrader

e hvilke netveerk der er, deres formal, fokus og
medlemmer

e radgivningsvirksomhedernes kontakt til netveerkene

Skal vi ggre noget? — og hvad kan vi ggre?

30 | 3. december 2015



6. STYRK DIN RADGIVNING

TILBUD 1. GRUPPERADGIVNING

Indhold
e Udvikling af grupperadgivningskonceptet

° Beskrivelse af radgivningskoncept: Idé, Indhold, Malgruppe, Nytteveerdi for kunden,
Kompetencer hos radgiverne og virksomheden samt @konomi/Forretnings-potentiale

° Plan for afprgvning af radgivningskonceptet i en gruppe med minimum 5
deltidslandmeend

e Afprgvning af det beskrevne koncept efter den godkendte plan
° Data om tidsforbrug, erfaringer, barrierer og succeser.
e Evaluering og tilretning af koncept

Hvad far | ud af det?

e Fokus pa deltidslandmaend i januar 2016 — december 2016, helt efter L&F’s
revitaliserings tanker

e 30.000 kr og sparring med SEGES for at gar sig attraktive over for Small Business
Farmers ogsa efter 2016

31 | 3.december 2015



6. STYRK DIN RADGIVNING

TILBUD 2. VILDE VEJE TIL VAEKST

Landmeend 2013 om
at ga nye veje:

» 14 pct. har gnsket
* 9 pct. var i gang

|nd hOId + 5 pct. overvejede

e Deltagelse i projekt: "Nye baeredygtige veje til at skabe veekst i landbruget”
o Demonstration af metoder, vaerktgijer, processer m.m. malrettet landmaend
« med praktiske, miljgmaessige, juridiske eller gkonomiske forhold, der forhindre vaekst
» optimere bedriften, omlaegge produktionen eller eendre afsaetningen
o der gnsker at ga nye beeredygtige veje
- udvikle specialprodukter, selv saelge ravarer, lave naturpleje m.m.
« mal om at udvikle en deltidsbedrift til en heltidsbedrift

Hvad far | ud af det?

e Fokus pa nye muligheder for radgivning og nye kunder i januar 2016 — december 2016

e "Markedsfgring” af hvad | kan pa omradet

e Op til 45.000 kr og sparring med SEGES for at gar sig attraktive over for Small Business
Farmers, Veerditilveekster m.fl - ogsa efter 2016

) SEGES

3. december 2015



6. STYRK DIN RADGIVNING
TILBUD 2. VILDE VEJE TIL VAEKST

Kompetenceudvikling
Teori om feerdsel ad nye
baeredygtige veje mod veekst

Materiale med viden og veerktgjer

Webinar
"Veelg nye veje til vaekst"

Workshop
"Lgvens hule 1"

Kick-off -mgde
"Tank op og leeg ruten inden turen
gar via nye baeredygtige veje til
veekst"

Workshop
"Levens hule 2”

Netveerksgruppen
"Nye veje til vaekst i landbruget og
landdistrikterne™

Demonstration
Feerdsel ad beeredygtige veje til veekst

Skabelon til tilbud og invitation om
deltagelse til landmeend

Preesentation af skabelon

Tilbud indsendes
Demonstrationsveerter udveelges

Praesentation af tilbud foran et panel
Prioritering af og aftale om indhold i tilbud

Mere viden og planleegning

Demonstrationerne
* Video preesentation x 2 + ?
« Dagbog pa social medier
+ Abent hus

Erfaringsudveksling - opsamling
Evaluering af panel

Videnoverfarsel
Bemeerkninger Artikler m.m.

Materiale til brug ved mgder
Alle inviteres m.m.
Artikel om invitation

Alle kan Webinaret som video
100 stk
6-7 stk Videoer

maks 45.000 kr

Eksperttimer fra Livestreaming

Artikel om mgdet

SEGES
100 stk inviteres
6-7 stk Artikel om madet
obligatorisk
Artikelserie i
6-7 stk med LandPruggawsen _
radgivere Opslag pa sociale medier
Artikler
Videoer
Livestreamning
6-7 stk Videoer

Artikler om mgder
En lukket gruppe pa et

P ——— Artikel om brug af social
forventes brugetaf  medie til erfaringsudveksling
radgiverne i og spamng

demonstrationerne m.fl
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7. UDVIKLING AF SMA VIRKSOMHEDER | LANDDISTRIKTERNE

e Erfaringsudveksling om udvikling af sma virksomheder

e Muligheder for stgtte
e LAG-midler

e Hvad ggar vi for at lgfte omradet?

e Hvad kan vi ggre for at fa hentede midler hjem til
virksomhederne?
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. BORDET RUNDT

Facebooksiden "Liv pa Landet” og dialog med
deltidslandmaend (Hanne)

Netvaerkets fremtid, netveerk pa sociale medier og
behov for kompetenceudvikling (Dorte)

Bordet rundt | gvrigt
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9. TAK FOR | DAF

e Eventuelt




